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Online Értékesítés
hogyan válhat az online marketing 
pénznyelő helyett profitgyárrá?
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ONLINE ÜGYFÉLSZERZÉS

direkt
organikus kereső
közösségi
email
hivatkozó
fizetett
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CÉL
az értékesítés maximalizálása 
mellett optimalizáljuk a 
költségeket



1. Növelni az árbevételt > 
forrásbevonás

2. Növelni a profitabilitást> 
nyereségesség

CÉL



ÁRBEVÉTEL 
NÖVELÉSE

1. Pontos keresleti adatok (Ki / Mikor 
/ Mit keres)

2. Költséghatékony reklámozás



TOP200 KERESÉSI KIFEJEZÉS
VERSENY / CPC
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KERESÉSI SZEZONALITÁS
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KERESÉS A BANKOKRA
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otpbank.hu axa.hu cib.hu kh.hu citibank.hu raiffeisen.hu unicreditbank.hu provident.hu

mkb.hu cofidis.hu erstebank.hu magnetbank.hu fhb.hu budapestbank.hu cetelem.hu sopronbank.hu

takarekbank.hu kinizsibank.hu granitbank.hu oberbank.hu sberbank.hu mfb.hu drbbank.hu commerzbank.hu

credigen.hu szechenyibank.hu porschebank.hu exim.hu kdbbank.eu banifplus.hu bnpparibas.hu



10

CÉL
az értékesítés maximalizálása 
mellett optimalizáljuk a 
költségeket
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KÖLTSÉGEK
CSÖKKENTÉSE

1. közvetlen
- hirdetési

2. közvetett
- szolgáltatások, humán
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KONVERZIÓS 

KÖLTSÉG

MEKKORA MARKETING KÖLTSÉG 
JUT EGY VÁSÁRLÁSRA
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KONVERZIÓS KÖLTSÉG

≤ 

VÁSÁRLÁSON ELÉRT 
NYERESÉG





REMARKETING

A remarketing lehetővé teszi, hogy olyan 

embereket érjen el, akik korábban már 

meglátogatták weboldalát, így biztosítva 

hatékony eszközt arra, hogy a megfelelő 

embereket a megfelelő üzenetekkel 

célozhassa meg. 



REMARKETING

Egy felhasználó felkeresi 

webhelyét, de nem vásárol, 

illetve nem végzi el az elvárt 

műveletet.

A Google elhelyez egy 

„sütit” (cookie) a 

felhasználó böngészőjében, 

és ily módon az megjegyzi, 

hogy felkereste Önt.

A felhasználó elhagyja 

webhelyét, és átlátogat 

másik webhelyekre a 

Google Display Hálózaton.

A „süti” aktiválja a hirdetés 

megjelenítését 

a GDN webhelyein. Ezzel még 

egy esélyt kap arra, hogy 

hirdetést jelenítsen meg 

a felhasználó részére.



REMARKETING 

KOMBINÁCIÓ
Termék oldal

Vásárlók

Kosár oldalcélcsoport



18

SEGÍTSÉG –

INGYENES KONZULTÁCIÓ

1. Mekkora a piacom, hogy érhetem 
el a vásárlókat?

2. Milyen költségszint alatt éri meg 
nekem az online értékesítés?



KÉRDÉSEK



Kocsis Márk
mark.kocsis@asservices.hu
linkedin.com/in/kocsismark

KÖSZÖNÖM A 

FIGYELMET


